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„Als Hauptsponsor der Photo+Adventure in 
Duisburg haben wir uns über den deutlichen 
Besucheranstieg zum Vorjahr, den tollen 
Austausch mit unseren Kunden und den rei-
bungslosen Ablauf gefreut. Der Tenor unserer 
zehn Industrie-Partner vor Ort war ebenfalls 
durchweg positiv.“ 

Hartmut Frerichs,  
A. Leistenschneider GmbH & Co. KG

„Die Themen Reise, Outdoor und Fotografie 
passen einfach gut zusammen. Deshalb ist für 
mich eine Veranstaltung, die alles unter einem 
Dach vereint, auch die logische Konsequenz. 
Und nicht nur die Themen, auch die Programm-
punkte waren sehr interessant. Kurz: Der 
Start war schon sehr vielversprechend und 
ich bin gespannt, wie sich das Konzept weiter 
etabliert.“

Nikola Tillmann, Channel Marketing 
Manager Professional Imaging bei Canon 
Deutschland GmbH

„Tolles Event im großartigen Industrie- 
Ambiente“

Karen Korte, GDT

„Für uns als Aussteller in der Messehalle 
war die Veranstaltung ein voller Erfolg. Wir 
konnten sehr gute Beratungsgespräche führen 
und hatten hochwertige Besuche. [...] Wir von 
DIAMIR Fotoreisen freuen uns schon auf die 
Messe im folgenden Jahr und werden uns 
sicher wieder etwas Besonderes einfallen 
lassen.“

DIAMIR Erlebnisreisen

Stimmen + 
Stimmungen

PARTNERINFORMATIONEN 2017

DATEN + FAKTEN

Hohe Besucherqualität – vielfältiger Ausstellerbereich

+	 Mehr als 100 Aussteller treffen auf bis zu 6000 m² Ausstellungsfläche auf 
ca. 10.000 erwartete Messebesucher.

+	 Das vielfältige Rahmenprogramm ist das Highlight der Photo+Adventure 
und sorgt für großen Besucherandrang.

+	 Der Landschaftspark Duisburg-Nord als Besuchermagnet bietet eine 
spannende, vielfältige Industriekulisse und damit die perfekte Spielwiese 
für Aktivitäten und Angebote im In- und Outdoorbereich.

Konzept und Inhalte

+	 Photo+Adventure ist das Erlebnisevent an der Schnittstelle der 	
Boomthemen Fotografie, Reise und Outdoor.

+	 Die Reise- und Outdoorthemen ergänzen das fotografische  
Gesamtangebot optimal.

+	 Den Besuchern wird ein umfangreiches Ausstellerangebot aus drei 	
trendigen Themenbereichen unterbreitet.

+	 Der Messebesucher der Photo+Adventure hebt sich vom Besucher  
typischer Freizeit- und Urlaubsmessen durch seinen Anspruch an  
Individualität, Flexibilität und dem Wunsch nach Besonderem ab. Sie 
erreichen damit eine neue, bewusst reisende und naturbegeisterte  
Zielgruppe.

+	 Photo+Adventure ist mehr als eine Messe: Die hohe Gewichtung des 
Erlebnischarakters ermöglicht außergewöhnliche Produktpräsentationen 
in ungewöhnlicher Location.

Vielfältiges Rahmenprogramm

+	 Kostenlose Vorträge machen Lust auf Reisen und bietet beste Information 
von Spezialisten aus allen Messethemenbereichen.

+	 Vorträge und Show-Shootings in der Messehalle können mit dem Messe
ticket kostenfrei besucht werden – ein echter Mehrwert für die Besucher.

+	 Das Rahmenprogramm wird von vielen Besuchern in Anspruch genom-
men.	 Mit Ihrer Beteiligung erreichen Sie jede Menge Aufmerksamkeit.

• Duisburg •

MESSE-FESTIVAL für
Fotografie, Reise und Outdoor

10. + 11. Juni 2017
Landschaftspark Duisburg-Nord
www.photoadventure.eu
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SEHNSUCHT, LEIDENSCHAFT, FERNWEH, ...
NUTZEN SIE DIESEN EMOTIONALEN MOMENT

SPONSORING UND MEHR
 

Sichern Sie sich eine prominente Positionierung und begrüßen Sie  
die Festivalbesucher schon bevor diese die Messe betreten mit  
Werbefahnen am Vorplatz, Sonderwerbeträgern im Eingangsbereich,  
Kundenstoppern uvm.

+	 Begleiten Sie die Besucher zur Photo+Adventure mit Werbebannern, 
großen A0-Plakatständern, Beachflags oder individuellen Inflatables.

+	 Nutzen Sie die hohe Besucherfrequenz im Landschaftspark (mehr als 
20.000 Parkbesucher am Photo+Adventure-Wochenende) für die  
Platzierung Ihrer Werbeträger, Katalogauflagen oder individuellen  
Werbemittel.

+	 Profitieren Sie von der hohen Erwartungshaltung und Aufmerksamkeit der 
Besucher im Vortragsbereich.

+	 Emotionalisieren Sie Ihre Marke und Ihre Botschaft durch  
beeindruckende Bilder.

+	 Informieren Sie interessierte Besucher über Ihre Leistungen und Ihre 	
Angebote – hier sucht der Besucher Sie!

VORTEILE FÜR SPONSOREN
(Je nach Intensität des Engagements)

+	 Sponsoren werden on- und offline prominent bekanntgegeben und auch 
vor und nach der Messe medial begleitet.

+	 Exklusiv-Promotion an die Zielgruppe und relevante Multiplikatoren
+	 Logo-Präsenz auf der Website, im Messemagazin und auf der Veranstal-

tung selbst
+	 Erwähnung im Newsletter sowie in Pressemitteilungen
+	 Attraktive Positionierung des eigenen Unternehmens gegenüber der  

relevanten Zielgruppe
+	 Erreichen affiner Marktsegmente der anderen Messethemen
+	 Geringer Streuverlust
+	 Wiederholte Positionierung und Zielgruppenansprache in einem  

emotionalen Umfeld
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Neben hochkarätigen Ausstellern aus den Bereichen Fotografie, Reise und 
Outdoor, die den Besuchern die aktuellen Branchentrends vorstellen, ist das 
abwechslungsreiche und qualitativ hochwertige Rahmenprogramm fester 
Bestandteil der Photo+Adventure. Reisevorträge, Fachvorträge, spannende 
Seminare und Workshops sowie die Multivisionsshow eines bekannten Foto-
grafen, Abenteurers oder Outdoorspezialisten, runden das Programm ab. 

Unser Tipp: Erreichen Sie mit unseren Rundum-Sorglos-Paketen eine breit 
gefächerte, gebildete Zielgruppe mit hoher Kaufkraft und profitieren auch Sie 
vom einzigartigen, ungezwungenen Charakter dieser Veranstaltung!

SPONSORINGPAKET „KUMPEL“
+	 Indoor-Leistungen:

- 	2x Bannerplatzierung am Geländer der Empore in der Kraftzentrale
- 	50 kostenlose Besuchereintrittskarten
- 	Teilnahme an der Stempelkartenaktion (siehe Seite 14 und 15)

+	 Outdoor-Leistungen:
- 	Wahlweise Belegung eines Fahnenmasts am Parkplatz des Landschafts-

parks oder Positionierung von 2 Beachflags auf dem Außengelände

+	 Online-Marketing:
-	Regelmäßige Sponsorennennung im Newsletter und bei  

Social-Media-Aktivitäten
- 	Logo auf der Startseite der Website
- 	Exklusiver Newsletterversand mit Partnerinformationen und  

begleitenden Social-Media-Posts
- 	Exklusiver Blogeintrag und begleitende Social-Media-Posts
- 	Eintrag ins Online-Ausstellerverzeichnis

+	 Offline-Marketing:
- 	Logoplatzierung auf Flyer
- 	Messemagazin: ½ Seite Anzeige 4/c sowie Logo im  

Ausstellerverzeichnis und am Hallenplan

EUR 5.000,- (mehrfach belegbar)*
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SPONSORINGPAKET „STEIGER“ – 
PREMIUM PARTNER
+	 Indoor-Leistungen:

-	1x Deckenabhängung im Eingangsbereich der Kraftzentrale (Messe)
-	3x Bannerplatzierung am Geländer der Empore in der Kraftzentrale
-	Logoplatzierung in der Präsentation vor Beginn jedes Vortrags in der 

Kraftzentrale
-	Platzierung von Inflatables oder anderen Sonderwerbeträgern im Ein-

gangsbereich	
-	50 kostenlose Besuchereintrittskarten
-	Teilnahme an der Stempelkartenaktion (siehe Seite 14 und 15)
- 	Tüten- oder Werbemittelverteilung im Eingangsbereich

+	 Outdoor-Leistungen:
- 	Exklusiv-Banner am Geländeeingang
- 	Banner auf dem Weg zur Kraftzentrale
- 	Belegung von 5 Fahnenmasten im Eingangs- (2) und Parkplatzbereich (3) 
-	Positionierung von 3 Beachflags auf dem Außengelände

+	 Online-Marketing:
- 	Regelmäßige Nennung im Newsletter und bei Social-Media-Aktivitäten
- 	Logo auf der Startseite der Website, prominente Platzierung
- 	Exklusiver Newsletterversand mit Partnerinformationen und begleiten-

den Social-Media-Posts
- 	Exklusiver Blogeintrag und begleitende Social-Media-Posts
- 	Eintrag ins Online-Ausstellerverzeichnis

+	 Offline-Marketing:
- 	Logoplatzierung bei sämtlichen Anzeigenschaltungen der 

Photo+Adventure, auf Plakaten, Postern (Außenwerbung) und Flyern
- 	Messemagazin: 1/1 Seite Anzeige 4/c sowie Logoplatzierung auf der 

Titelseite, im Ausstellerverzeichnis und am Hallenplan 
- 	Branding auf Rückseite der Tageskassen-Messetickets (auch für Pro-

mos denkbar)
- 	Logo-Branding der E-Tickets

EUR 15.000,- (nur 1x pro Branche belegbar)*

* Wenn nicht anders angegeben, ver-
stehen sich die Preise exkl. Druck-/
Herstellungs-/Stromkosten. Die Kosten 
für etwaige Anbringung/Installation sind 
inkludiert. Sämtliche Preise verstehen 
sich exkl. aller Steuern und Abgaben. 
Änderungen vorbehalten.

Speziell für die Tourismus-Vertretungen 
von Ländern und Regionen schnürt die 
Photo+Adventure in jedem Jahr ein indivi-
duelles Partnerland-Paket.

Weitere Informationen hierzu finden Sie 
in unserer Broschüre „Focus on Partner 
Country“. Diese kann im Ausstellerbereich 
auf www.photoadventure.eu herunterge-
laden werden. Gerne übersenden wir Ih-
nen auch ein Exemplar auf dem Postweg.

„Die Photo+Adventure mit ihren drei tragenden 
Säulen Fotografie, Reise und Outdoor passt 
perfekt zum Abenteuerland Jordanien. Vom 
Trekking in der Wüstenlandschaft des Wadi 
Rums über den Tauch- und Schnorchelurlaub 
am Golf von Aqaba bis hin zu den zahlreichen 
„Picture Perfect“-Fotomotiven, mit denen das 
Haschemitische Königreich aufzuwarten weiß, 
hat uns das Messe-Festival in Duisburg eine 
ideale Plattform geboten, die touristischen 
Highlights des Landes einer reiseaffinen, 
weltoffenen, kulturinteressierten und  
abenteuerlustigen Zielgruppe nahezubringen. 
Unsere Erwartungen wurden nicht enttäuscht. 
Ganz im Gegenteil.“

Lena Kleininger, Account Director, 
Jordan Tourism Board
Partnerland 2015

Photo+Adventure- 

Partnerland

http://
http://
http://photoadventure.eu/ausstellerbereich/
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WEITERE WERBEMÖGLICHKEITEN
Neben unseren leistungsfähigen Gesamtpaketen stehen Ihnen aufmerksam-
keitsstarke Einzelmaßnahmen zur Wahl, die individuell kombiniert werden 
können. Picken Sie sich Ihre Rosinen aus unserem Angebot:

+	 Werbung im Messemagazin „KOMPASS“
- 	Anzeigen und Advertorials (Preis größenabhängig) 	 ab EUR 425,-
- 	Logoplatzierung im Ausstellerverzeichnis  	 ab EUR 40,-

	 Weitere Informationen auf den Seiten 9, 10 und 11

+	 Online-Marketing
- 	Veröffentlichung exklusiver Blogeinträge mit begleitenden 

Social-Media-Posts 	 EUR 250,-
- 	Versand exklusiver Newsletter mit Partnerinformationen	 EUR 500,-
-	einfacher Newsletterbeitrag (max. 1000 Zeichen)	 EUR 150,-
-	Versand von Gutscheinen/Angeboten im Rahmen des 

Online-Ticketing-Prozesses	 EUR 1.500,-
-	Full-Size-Banner auf www.photoadventure.eu (Startseite)
	 -- Preis pro Monat im April/Mai/Juni	 EUR 450,-
	 -- Preis pro Monat, übrige Zeit 	 EUR 100,-
	 Weitere Banner-Formate und -Positionen auf Anfrage

+	 Werbung auf dem Gelände
-	Belegung von Fahnenmasten am Parkplatz 	 EUR 300,-
- 	Belegung von Fahnenmasten im Eingangsbereich des  

Landschaftsparks 	 EUR 500,-
-	Bannerplatzierung an der Empore der Kraftzentrale 	 EUR 500,-
-	Bannerplatzierung an weiteren Orten  

(z. B. Parkeingang, DJH, ...)	 auf Anfrage
-	Positionierung von Kundenstoppern im Außenbereich 

(im Catering-Bereich oder auf dem Weg zur Kraftzentrale)	 EUR 200,-
-	Flyerauslage im Eingangsbereich der Kraftzentrale	 EUR 200,-
-	Platzierung von Plakaten und Sonderwerbeträgern, z. B.  in  

der Kraftzentrale, in Seminarräumen, im DAV-Klettergarten,  
im Tauchgasometer oder im Hochseilgarten	 auf Anfrage

+	 Promotion-Aktionen
-	Werbemittelverteilung in der Kraftzentrale, pro Promoter 	 EUR 300,-
-	Werbemittelverteilung im Eingangsbereich, pro Promoter 	 EUR 500,-
-	Branchenexklusive Flyerausgabe an der Tageskasse 	 EUR 1.000,-

Statistik:

35% weiblich, 65% männlich,  
Durchschnittsalter: 42 Jahre

90% der Besucher schätzen besonders die  
Themenkombination der Messe.

75% der Besucher sind selbst Outdoor aktiv.

Besucherstimmen:

„Ich habe hier tolle Ideen für den nächsten 
Trekkingurlaub mitgenommen und konnte viele 
Fragen direkt klären.“

„Unterhaltende Vorträge und technische Neu-
heiten haben mir am meisten zugesagt.“

“Die Beratung war super, mein Reiseziel für 
das nächste Jahr steht fest. Jetzt muss ich nur 
noch meine Frau überzeugen…”

„Ich bin fasziniert vom Angebot: Sehr informa-
tiv und inspirierend!“

Unsere Besucher 
im Fokus

TERMIN 2017
Besucher

Samstag, 10. Juni, 10 - 18 Uhr

Sonntag, 11. Juni, 10 - 18 Uhr

Aussteller

Freitag, 9. Juni, 8 - 20 Uhr (Aufbau)

Samstag, 10. Juni, 9 - 19 Uhr

Sonntag, 11. Juni, 9 - 22 Uhr  
(ab 18 Uhr Abbau) 
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WEITERE WERBEMÖGLICHKEITEN
+	 Sponsoring von Seminaren + Workshops                                     ab EUR 500,-

-	Platzierung von Roll-Up-Bannern im Seminarraum
-	Platzierung und Leihstellung von Equipment zur Nutzung durch die  

Seminarteilnehmer
-	Verteilung von Produktflyern und Infomaterial
-	Branding des Workshops bzw. Seminars im Online-Shop, im  

Rahmenprogramm und im Messemagazin „Kompass“
-	Sponsorennennung in Newsletter- und Blogbeiträgen  

sowie in Social-Media-Posts

+	 Sponsoring des Bühnenprogramms                                                 EUR 2.000,-
Auf zwei Bühnen werden an beiden Messetagen parallel insgesamt  
38 kostenlose Programmpunkte wie Fachvorträge und Destinationen
porträts gezeigt und Live-Shootings veranstaltet, die von den Besuchern 
gut frequentiert werden. Geplant ist zudem eine kostenpflichtige Multi
visionsshow am Samstagabend.  
-	Logoabbildung als Sponsor bei der Programmankündigung  

auf der Website, im E-Mail-Newsletter und im Messemagazin sowie in 
den Präsentationen zwischen zwei Bühnenprogrammpunkten 
(„Das Rahmenprogramm wird präsentiert von ...“)

- 	Platzierung von Bannern bzw. Roll-Up-Bannern im Vortragsbereich
- 	Flyerauslage auf den Stühlen 
- 	Trailer (max. 30 Sekunden) vor Beginn jedes Programmpunkts
Garantierte Branchenexklusivität. Sehr gerne erstellen wir ihnen  
individuelle Pakete entsprechend Ihrer Wünsche. Kontaktieren Sie  
uns unverbindlich.  

+	 Sponsoring von Fotoausstellungen                                                 auf Anfrage
- 	Brandingmöglichkeit auf allen Ausstellungswänden der  

gesponserten Ausstellung
- 	Nennung als Sponsor auf der Programm-Website sowie  

in den Photo+Adventure-Printmedien
- 	Bewerbung der Ausstellung im Blog, Newsletter sowie in den  

Social-Media-Kanälen

+	 Sponsoring des Fotowettbewerbs                                              
- 	Logo-Abbildung auf der Microsite des Wettbewerbs und im KOMPASS 
- 	Sponsorennennung in Pressemitteilungen, Blogbeiträgen  

und Newsletter-Aussendungen
Weitere Informationen auf den Seiten 12 und 13
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WEITERE WERBEMÖGLICHKEITEN
+	 Sponsoring von Top Act, Walking Act oder Zip-Line              ab EUR 1.500,-

Jedes Jahr bereichern besondere Acts das Messe-Festival. Zur Premiere 
2014 balancierte Highliner Bernhard Witz mehrmals täglich zwischen zwei 
Hochöfen. 2016 sorgte das Ensemble des Mysticals „Der Schlüssel“ für 
besondere Fotomomente, während die Besucher an der Zip-Line selbst 
das Gänsehaut-Gefühl erleben konnten. Nutzen Sie diese Acts 2017, um 
Ihre Marke in den Fokus zu rücken. Sie profitieren von:  
- 	Logoplatzierung und Sponsorennennung in den Photo+Adventure-Medien 
-	Branding des Acts nach Absprache
- 	Einbindung in den Auswahlprozess

+	 Einbringen von eigenen Rahmenprogrammpunkten  
	 im Indoor- und Outdoorbereich                                                nach Absprache

z.B. Fotoaktionen wie „Faces of“, Lichtmalerei, Trampolin, Slacklining,  
Fotowettbewerbe, Crossboccia-Branding, Klettern, BMX, Skater, ...

+	 Teilsponsoring des Aussteller-Get-togethers am Samstag       ab EUR 500,-
- 	Exklusive Möglichkeit der Unternehmenspräsentation
- 	Branding der Veranstaltung
- 	Logoplatzierung und Nennung auf der offiziellen Einladung
- 	Auslage von Flyern, Katalogen etc., auf den Tischen
- 	Präsentation am Ausstellerabend nach Absprache  

(Begrüßung/Ansprache, Roll-Ups, Info-Stand, Give-Aways, ...)
- 	Messepräsenz nach Absprache und Umfang des Sponsorings

+	 Gebäudesponsoring (Kraftzentrale / Seminarräume)          nach Absprache
- 	Exklusive Logo-Platzierung auf Bannern im Eingangsbereich
- 	Platzierung von Inflatables und anderen Sonderwerbeträgern
- 	Auslage von Flyern und Werbemitteln im gesponserten Gebäude
- 	Logoplatzierung auf dem Geländeplan im Messemagazin sowie 

online auf der Startseite und im Rahmen der Beschreibung der 
Photo+Adventure-Schauplätze sowie der Ankündigung aller  
Veranstaltungen im gesponserten Gebäude 

+	 Weiteres
-	Teilnahme an der Stempelkartenaktion „Schatzsuche“ 

Weitere Informationen auf den Seiten 14 und 15 	 EUR 400,-
-	Logoplatzierung auf Lanyards 	 EUR 1.000,-

Weitere Details, Preise und Größen auf Anfrage. Vergabe entsprechend Verfügbarkeit.
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MESSEMAGAZIN „KOMPASS“
+	 Wegweiser durch das Photo+Adventure-Wochenende

Bereits ab Ende April wird der KOMPASS, das Messemagazin der 
Photo+Adventure, an Interessierte verteilt. Er liegt zudem an den Karten-
vorverkaufsstellen im Landschaftspark Duisburg-Nord sowie ausgewähl-
ten ADAC-Geschäftsstellen aus und wird dort jedem Käufer von Eintritts-
karten mit ausgehändigt. 

Auch am Messewochenende erhält jeder Besucher beim Ticketkauf 
sein kostenloses Exemplar. Zudem liegt der KOMPASS als Wegweiser in 
der Kraftzentrale, in Seminarräumen und an diversen, stark frequentierten 
Orten auf dem Gelände des Landschaftspark aus. Aussteller und vor allem 
lokale Kooperationspartner erhalten darüber hinaus kostenlos ein eigenes 
Kontingent zur Verteilung. Dieses kann per E-Mail an info@photoadven-
ture.eu angefordert werden.

Zugleich wird das Messemagazin auch als kostenlos herunterladbares 
PDF-Dokument auf der Website der Photo+Adventure bereit gestellt und in  
Social-Media-Postings sowie im E-Mail-Newsletter „Flaschenpost“ vorge-
stellt.

+	 Bunter Themenmix
Der KOMPASS beinhaltet neben redaktionellen Beiträgen zu den drei 
Kernthemen des Messe-Festivals das gesamte Veranstaltungsprogramm 
der Photo+Adventure inklusive Workshops und Seminaren, Ausstellungen, 
Multivisionsshow, kostenlosem Rahmenprogramm sowie Specials und 
Sonderaktionen der Aussteller (sofern rechtzeitig bekannt gegeben). Auch 
der Zeitplan des Vortragsprogramms auf den Bühnen in der Kraftzentra-
le wird veröffentlicht, sodass Besucher mit Hilfe des Messemagazins ihr  
Wochenende schon im Vorfeld detailliert planen können.

Enthalten sind weiterhin Pläne des Landschaftsparks mit Beschilderung 
der einbezogenen Räumlichkeiten, ein Hallenplan der Kraftzentrale, das 
Ausstellerverzeichnis sowie Erläuterungen zur Photo+Adventure-Schatz-
suche (weitere Informationen dazu auf den Seiten 14 und 15).

+	 Mehrwert für Besucher, Aufmerksamkeit für Aussteller
Mit diesem Themenmix bietet das Messemagazin den Besuchern des 
Messe-Festivals am zweiten Juni-Wochenende einen reichhaltigen Mehr-
wert. Der KOMPASS wird nicht nur vor Ort gelesen, sondern zur weiteren 
Lektüre und als Andenken auch gerne mit nach Hause genommen. Er bietet 
damit den Ausstellern der Photo+Adventure eine aufmerksamkeitsstarke 
Plattform für ihre Präsenz und Aktionen vor Ort.

Einen ersten Eindruck vom KOMPASS vermittelt das PDF des Magazins 
der Photo+Adventure 2016, das Sie online unter http://photoadventure.eu/
information/messemagazin/ herunterladen können.

Kontakt
Fragen zum Messemagazin, insbesondere 
zu Advertorials und technischen Vorgaben, 
richten Sie bitte an:
Christian Thomas
Telefon: +49 203 5185498
Mail: christian.thomas@photoadventure.eu
Postweg: P + A  Photo Adventure GmbH,  
Am Haus Asselt 11, 47647 Kerken

Termine
Redaktionsschluss*: 30.03.2017
Anzeigenschluss/Advertorials: 30.03.2017
Anzeigenschluss: 07.04.2017
Druckunterlagenschluss: 10.04.2017

*Senden Sie uns Ihre Informationen zu 
besonderen Standaktivitäten (Shootings, 
Verlosungsaktionen, etc.) spätestens 
bis zu diesem Termin, damit wir diese im 
KOMPASS auch redaktionell berücksichti-
gen können.

DAS MESSEMAGAZIN DER 
KOMPASS 
DAS MESSEMAGAZIN DER 

Geh mit uns au
f Schatzs

uche! 

Schatzka
rte auf S
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MESSE-FESTIVAL für 

Fotografi e, Reise und Outdoor

11. + 12. Juni 2016 

Landschaftspark Duisburg-Nord

www.photoadventure.eu 

• Duisburg •

Wenn du den Augenblick so genießt, dass du dabei die Zeit vergisst, kommt die Dunkelheit schneller, als dir lieb ist. Lampen von LED LENSER® verlängern das Tageslicht. Sie ermöglichen eine einzigartige Orientierung im Nahbereich und schaffen vor allem eins: Sicherheit – nahezu unglaublicht! Pack das Licht in deinen Rucksack und mach dich frei! 
1993 starteten die Gründer Rainer und Harald Opolka die Fir-mengeschichte von „Zweibrüder“. Dieser Erfolg stellte sich in großen Schritten ein – weil ihre Erfindungen funktionierten und ihre Produkte faszinierten. Heute produziert LED LENSER® mit über 1000 Mitarbeitern in Yangjiang, China, ein Taschen- und Stirnlampenprogramm für den globalen Markt, das welt-weit seinesgleichen sucht. Viele der neuen Lampen sind auf-ladbar und überzeugen durch innovative Lichtfunktionen sowie durchdachte Befestigungskonzepte. Bruchfestes Material, geringes Gewicht und extreme Helligkeit machen sie zu einem idealen Partner für private und berufliche Einsätze.LED LENSER® kooperiert seit 2012 mit der Marke Leather-man. Beide Marken stehen für überraschende Innovationen, Spitzenqualität, umweltfreundliche Technologie und preisge-kröntes Design. „Engineered in Germany“ sind dabei nicht nur leere Worte, sie stehen für höchste Ansprüche an Innovation, Materialien, Technologie, Verarbeitung und Nachhaltigkeit. 

LED LENSER® sind nicht einfach nur Taschenlampen. Der An-spruch lautet, das passende Licht für jedes individuelle Bedürf-nis zu kreieren – mit der Sonne als Vorbild. Seit dem Jahr 2000 hat LED LENSER® mit weit über 100 angemeldeten Patenten, Gebrauchsmustern, Designs und technischen Innovationen die Welt der Taschenlampen revolu-tioniert. Zu den teils patentgeschützten technischen Features gehört das Advanced Focus System, das blendfreies, homoge-nes Licht garantiert, ebenso wie die Smart Light Technology, bei der  Microcontroller Lichtprogramme mit unterschiedli-chem Funktionsumfang speichern. So stehen dem Nutzer in jeder Situation optimale Lichtverhältnisse zur Verfügung. Die X-LENS Technology Pro schafft Licht in einer neuen Dimension und ermöglicht dadurch neue Horizionte in der Nachtfotografie und zaubert gleichzeitig faszinierende Lichtwelten. So werden aus LED-Lampen „WOW!-Lampen“. Davon sind auch die Markenbotschafter wie Langstreckenläufer Jan Fit-schen, die Mountainbiker Julia Hofmann und Thomas Woggon sowie Freeskier Eric Hjorleifson begeistert.

ES WERDE LICHT!
2015 ist das Jahr des Lichts. Mit LED LENSER® wird es auch zu 

deinem Jahr – sicherlicht! Überzeuge dich selbst und informiere 
dich auf der Photo+Adventure, Stand: 226

Nahezu unglaublicht fortschrittlicht

ADVERTORIAL
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MESSEMAGAZIN „KOMPASS“
+	 Heftdaten
	 -	Umfang: Voraussichtlich 60 Seiten + Umschlag
	 -	Endformat: DIN A5+ (162 mm x 229 mm), geheftet; ausklappbarer  

	 Hallenplan in der Heftmitte; heraustrennbare Schatzsucherkarte
	 -	Auflage: 15.000 Exemplare (plus Downloadversion)
	 -	Satzspiegel: 146 mm x 191 mm
	 -	Druck: Druckpartner | Druck- und Medienhaus GmbH,  

	 www.druck-partner.de

+	 Anzeigenpreise und -formate (BxH)
	 -	U4		  162 mm x 	229 mm	 EUR 1.900,-
	 -	U2/U3		  162 mm x 	229 mm	 EUR 1.750,-
	 - Klapper (Seite 34 a)		  158 mm x 	229 mm	 EUR 1.750,-
	 -	2/1 Seite	 im Anschnitt:	324 mm x 	229 mm	 EUR 2.250,-
	 -	1/1 Seite		  146 mm x 	191 mm 

		  im Anschnitt:	162 mm x	 229 mm	 EUR 1.450,-
	 -	1/2 Seite hoch		  71 mm x 	191 mm 

		  im Anschnitt: 	 79 mm x 	229 mm	 EUR 800,-
	 -	1/2 Seite quer		  146 mm x 	 96 mm 

		  im Anschnitt:	162 mm x	109 mm	 EUR 800,-
	 -	1/3 Seite hoch		  46 mm x	191 mm 

		  im Anschnitt: 	 54 mm x 	229 mm	 EUR 550,-
	 -	1/3 Seite quer		  146 mm x	 64 mm 

		  im Anschnitt:	162 mm x	 77 mm	 EUR 550,-
	 -	Kleinfeld		  71 mm x	 96 mm	 EUR 425,-

	 Keine Aufpreise für Anzeigen im Anschnitt. Anzeigen im Format „1/3 Seite 
hoch“ werden im Bereich des Ausstellerverzeichnisses veröffentlicht.

+	 Technische Vorgaben
-	Farbe: Druckunterlagen in 4c (CMYK), keine Sonderfarben  

(HKS, Pantone)
-	Dokumentformat: PDF mit mindestens 300 dpi Auflösung und einge-

bundenen Schriften, keine Datenkomprimierung, andere Formate nach 
Absprache

-	Anschnitt: Anzeigen im Anschnitt bitte mit 3 mm Beschnittzugabe zu 
allen Seiten versehen, wichtige Anzeigenbestandteile wie Logos oder 
Text sind mit mindestens 2 mm Abstand zum Seitenrand zu platzieren

-	Datenübertragung: per E-Mail an christian.thomas@photoadventure.eu

1/1	 Anschnitt Kleinfeld	

1/2 hoch	 Anschnitt

1/3 hoch	 Anschnitt

1/2 quer	 Anschnitt

1/3 quer	 Anschnitt
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Beispiel: Logopräsenz am Hallenplan
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MESSEMAGAZIN „KOMPASS“
+	 Advertorials
	 Für eine optimale Präsentation Ihres Angebots bzw. Ihrer Neuheiten emp-

fehlen wir unsere redaktionell aufbereiteten Seiten. Mit Bildern und Text 
können Sie den Messebesuchern Ihr Unternehmen, Ihre Produkte oder 
Ihre Dienstleistungen vorstellen. Wählen Sie aus drei Formaten:

	 -	2/1 Seite	 ca. 3000 – 4000 Zeichen		  EUR 2.250,-
	 -	1/1 Seite	 ca. 1500 – 2500 Zeichen		  EUR 1.450,-
	 -	1/2 Seite	 ca.   750 – 1250 Zeichen		  EUR 800,-

	 Die Preisstellung beinhaltet die Gestaltung mit bis zu zwei Korrekturläufen. 
Texte entsprechend der empfohlenen Textlänge und Fotos in druckfähiger 
Auflösung sind vom Auftraggeber zur Verfügung zu stellen. Ggf. notwendige 
redaktionelle Nacharbeiten werden nach Aufwand berechnet.

+	 Logopräsenz
So fällt Ihre Marke dem Besucher direkt ins 
Auge: Die Buchung der Logopräsenz am Hal-
lenplan in der Heftmitte beinhaltet gleichzeitig 
Ihre Präsenz auf den großen Hallenplänen, die 
im Eingangsbereich der Kraftzentrale platziert 
werden und den Besuchern zusätzlich als 
Orientierung dienen. Als preisgünstige Alter-
native besteht die Möglichkeit, den Eintrag im 
Ausstellerverzeichnis mit dem eigenen Logo 
aufzuwerten.

	 -	Logopräsenz am Hallenplan			   EUR 200,-
	 -	Logopräsenz im Ausstellerverzeichnis			   EUR 40,-

34 MESSE + EVENT für
Fotografie, Reise und Outdoor

13.-14. Juni 2015
Landschaftspark Duisburg-Nord

A. Leistenschneider GmbH + Co KG
Hauptsponsor

 
 

Schadowstr. 11, 40212 Düsseldorf  
www.foto-leistenschneider.de  
 Stand: 100J

ACD Systems
Vertreten durch Globell B.V. Stand: 139

AC-Foto Handels GmbH
Annuntiatenbach 30, 52062 Aachen
www.ac-foto.com Stand: 201

Andalusiennet Individualreisen
Zum Jugendheim 2, 21220 Seevetal
www.andalusiennet.de Stand: M03

Benro
Vertreten durch GroTura Stand: 125

Berlebach Stativtechnik  
Wolfgang Fleischer
Chemnitzer Str. 2, 09619 Mulda
www.berlebach.de Stand: 202

Bilora GmbH
Greulingstr. 33, 42859 Remscheid
www.bilora.de Stand: 210

Blackrapid Stand: 207
Vertreten duch Enjoyyourcamera GmbH

Borgmann Sport GmbH & Co. KG
Königstr. 78, 47798 Krefeld
www.intersport-borgmann.de Stand: 115

B+W Filter
Vertreten durch A. Leistenschneider GmbH 
& Co. KG Stand: 100D

c´t  Digitale Fotografie

Karl-Wiechert-Allee 10, 30625 Hannover
www.heise-foto.de Stand: 238

Calumet Photographic GmbH
Suitbertusstr. 137, 40223 Düsseldorf
www.calumetphoto.de Stand: 136

Canon Deutschland GmbH
Europark Fichtenhain A 10, 47807 Krefeld
www.canon.de Stand: 200

CanonFoto Magazin
Vertreten duch falkemedia  Stand: 228

Clik Elite
Vertreten durch Globell B.V. Stand: 139

CEWE Stiftung & Co. KGaA
Meerweg 30-32, 26133 Oldenburg
www.cewe.de Stand: Vorplatz

CF Photo + Video Technik GmbH
Amselstr. 23, 02203 Köln
www.cf-photo-video.de Stand: 135

Clixxie by femory GmbH & Co. KG
Fraunhoferstraße 6, 80469 München
www.clixxie.de Stand: M06

Consutecc GmbH
Kistlerhofstr. 70/ Geb. 60, 81379 München
www.consutecc.com Stand: 109

Cosyspeed Stand: 207
Vertreten duch Enjoyyourcamera GmbH 

Crumpler

Turiner Str. 21, 50668 Köln
www.crumpler.eu Stand: 101

Cullmann Germany GmbH

Waldstraße 12, 90579 Langenzenn
www.cullmann.de Stand: 205

 

CyberLink Europe BV
Tyrellsestraat2, 6291 AL Vaals, Niederlan-
de, www.cyberlink.de Stand: M01

datacolor Europe AG
Vertreten durch Globell B.V. Stand: 139

DIAMIR Erlebnisreisen
Berthold-Haupt-Str. 2, 01257 Dresden
www.diamir.de Stand: 206

DigitalPhoto Redaktion 
falkemedia Gruppe
An der Halle 400#1, 24143 Kiel
www.falkemedia.de Stand: 228

dm-Drogeriemarkt
Carl-Metz-Str. 1, 76185 Karlsruhe
www.dm.de Stand: Vorplatz

Docma-Magazin 
Wallstraße 28, 21335 Lüneburg
www.docma.info Stand: 217

dpunkt.verlag GmbH 
Wieblinger Weg 17, 69123 Heidelberg
www.dpunkt.de Stand: M05

DxO Labs
Vertreten durch Globell B.V. Stand: 139

EIZO Europe GmbH

Helmut-Grashoff-Str. 18, 41179 Mönchen-
gladbach, www.eizo.de Stand: 127

ENJOYYOURCAMERA GmbH
Eleonorenstr. 20, 30449 Hannover
www.enjoyyourcamera.com Stand: 207

Eschenbach           Stand: 205
Vertreten durch Cullmann Germany GmbH

Fachhochschule des Mittelstands
Ravensberger Str. 10G, 33602 Bielefeld
www.fh-mittelstand.de Stand: 121

 

Firmcam Europe

 

Gießerallee 21, 47877 Willich
www.firmcam.de Stand: 113

Fjällräven
Vertreten durch Borgmann Stand: 115

FLM GmbH
Schützenstr. 18, 79312 Emmendingen
www.flm-gmbh.de Stand: 211

FOTO HITS

Friedrich-Ebert-Anlage 60, 69117 Heidel-
berg, www.fotohits.de Stand: M07

Foto Morgen

Harkortstr. 25, 40880 Ratingen
www.foto-morgen.de Stand: 123

Foto Koch

Schadowstr. 60/62, 40212 Düsseldorf
www.fotokoch.de Stand: M02

Franzis Verlag
Richard Reitzner Allee 2, 85540 Haar
www.franzis.de Stand: 209

Fugoo
Vertreten durch Consutecc Stand: 109

FujiFilm Stand: 100C
Vertreten durch A. Leistenschneider  

GDT - Gesellschaft Deutscher 
Tierfotografen e.V.
Körnerstraße 4, 24103 Kiel
www.gdtfoto.de Stand: 114

Gitzo
Vertreten duch Manfrotto Distribution 
GmbH Stand: 138

globell B.V.
Noorerpoort 28, 5916 PJ Venlo, Niederlan-
de, www.globell.com Stand: 139

GOSSEN  
Foto- und Lichtmesstechnik GmbH
Lina-Ammon-Str. 22, 90471 Nürnberg
www.gossen-photo.de Stand: M04

GroTura GmbH

Rabenauer Straße, 11, 35457 Lollar
www.grotura.de Stand: 125

Hama GmbH & Co. KG
Dresdner Str. 9, 86653 Monheim
www.hama.de Stand: 230

Hapa Team Handelsges. mbH
Goethestr. 11, 85386 Eching
www.hapa-team.de Stand: 103

Hauser Exkursionen
Spiegelstr. 9, 81241 München
www.hauser-exkursionen.de Stand: 213

Hoya
Vertreten durch Hapa Team  Stand: 103

Jack Wolfskin
Vertreten durch Borgmann Sport GmbH & 
Co. KG Stand: 115

Jordanien, Fremdenverkehrsbüro 
c/o Lieb Management 
Partnerland
Bavariaring 38,  
80336 München
www.visitjordan.com 
Stand: 208

Kenko Tokina
Vertreten durch Hapa Team  Stand: 103

Kaiser Fototechnik GmbH & Co. KG
Im Krötenteich 2, 
74722 Buchen

www.kaiser-fototechnik.de Stand: 126

Knog
Vertreten durch Consutecc Stand: 109

Kowa Optimed Deutschland GmbH
Bendemannstr. 9, 40210 Düsseldorf
www.kowa.eu; www.kowaproducts.com 
 Stand: 222

Kreativstudio Pavel Kaplun
Elbestr. 6, 30419 Hannover
www.kaplun.de Stand: 107

Kur- und Tourismus GmbH Zingst
Seestraße 56/57, 18374 Zingst
www.zingst.de Stand: 108

LED LENSER / LEATHERMAN

Kronenstr. 5-7, 42699 Solingen
www.ledlenser.com Stand: 226

Leica Camera AG
Vertreten durch A. Leistenschneider GmbH 
& Co. KG Stand: 100I

Lowepro Stand: 100F
Vertreten durch A. Leistenschneider 

Lytro
Vertreten durch Consutecc Stand: 109

Mc Kinley Stand: 115
Vertreten durch Borgmann Sport 

Magnetix Wellness Stand: Vorplatz
Niengrund11, 46509 Xanten
vandeloo.magnetix-wellness.com 

                    Ausstellerverzeichnis

MEHR INFOS: WWW.PHOTOADVENTURE.EU/VERZEICHNIS

Beispiel-Eintrag mit Logo im Aus-
stellerverzeichnis (Originalgröße)
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FOTOWETTBEWERB
Gemeinsam mit starken Partnern und einer fachkundigen Jury veranstaltet 
die Photo+Adventure Duisburg im Vorfeld des Messe-Festivals 2017 wieder 
einen Foto-Wettbewerb. Gesucht werden noch weitere Partner, insbesonde-
re Aussteller, die einen Preis für die Gewinner des Wettbewerbs stiften und 
damit von der gewiss aufmerksamkeitsstarken Aktion in besonderem Maße 
profitieren. 

+	 Der Wettbewerb
Im Zeitraum zwischen 1. Januar und 30. März 2017 werden Fotografen  
aus ganz Deutschland aufgerufen, ihre Fotos für den Wettbewerb ein-
zureichen. Dies erfolgt per Upload-Formular auf http://fotowettbewerb.
photoadventure.eu/. 

Die Arbeiten werden vorgesichtet, sortiert und in elektronische Sam-
melmappen kopiert. Diese Mappen gehen am Ende an die Jury. Die Urteile 
aller Juroren werden in zwei Runden nach dem Punktsystem ausgewertet 
und so die finalen Preisträger ermittelt.

Die 40 Arbeiten mit der besten Jury-Bewertung werden im Anschluss 
für eine Ausstellung im Rahmen der Photo+Adventure 2017 im Land-
schaftspark Duisburg-Nord aufbereitet. Nach dem Messe-Festival soll 
die Ausstellung als Wanderausstellung bis zum Jahresende „auf Reisen 
gehen“. So werden etwa die Siegerbilder des Vorjahres-Wettbewerbs 
(Thema: Abenteuer) auf der abf, Messe für aktive Freizeit, in Hannover 
gezeigt.

Der Wettbewerb, der sich insbesondere an Nachwuchs- und Hobby-
fotografen richtet, Profis aber auch nicht von der Teilnahme ausschließt, 
wird mit wechselnden Themen nunmehr im dritten Jahr fortgeführt.

+	 Die Jury
Es wird angestrebt, die Jury des nächsten Wettbewerbs deutlich zu ver-
größern, um ein ausgewogenes Urteil zu erzielen. Neben einem Referen-
ten der Photo+Adventure 2017 und Katrin Schmidt, Geschäftsführerin der 
P+A Photo Adventure GmbH, werden insbesondere Bildexperten führen-
der Fotomagzine und regionaler Zeitungen und Zeitschriften als ehrenamt-
liche Juroren angefragt. Zugesagt hat bereits Jürgen Rink, Chefredakteur 
der „c´t Digitale Fotografie“. 

+	 Die Preisverleihung
Die 40 Teilnehmer, deren Arbeiten von der Jury ausgezeichnet wurden, 
werden gemeinsam mit einer Begleitperson zur Photo+Adventure 2017 
in den Landschaftspark Duisburg-Nord eingeladen. Auf der Bühne in der 
Kraftzentrale (Messehalle) werden am Samstagnachmittag die Gewinner 
dem Publikum vorgestellt und die Fotos besprochen.
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In guter 
Gesellschaft

Unser Fotowettbewerb kommt an – bei 
den Fotografen, die in den ersten beiden 
Jahren insgesamt fast 1500 Fotos ein-
reichten, und bei unseren Ausstellern, die 
allein 2016 Preise im Wert von deutlich 
über 10.000 Euro zur Verfügung stellten. 
Dies waren die Partner des Wettbewerbs 
2016 :

FOTOWETTBEWERB
+	 Ihr Gewinn als Sponsor

Als Stifter eines Preises für die Gewinner des Wettbewerbs profitieren Sie 
in vielerlei Hinsicht von Ihrer Teilnahme an dieser öffentlichkeitswirksa-
men Aktion:
- 	Nennung in den Presseaussendungen, Newslettern und Social-Media-

Postings der Photo+Adventure zum Foto-Wettbewerb – sowohl im 
Vorfeld des Messe-Festivals als auch in der Nachberichterstattung

-	Logo-Platzierung auf der Microsite des Foto-Wettbewerbs 2017 
(http://photoadventure.eu/rahmenprogramm/fotowettbewerb/) sowie 
auf Plakaten im Ausstellungsbereich und während der Preisverleihung 
auf der Bühne in der Kraftzentrale

- 	Kurzvorstellung des von Ihnen zur Verfügung gestellten Preises auf der 
Microsite des Wettbewerbs

+	 Ihr Einsatz als Sponsor
Neben der Bereitstellung eines oder mehrerer Preise für die Gewinner 
entstehen Ihnen keine weiteren Kosten. Sie sind aber natürlich einge-
laden, durch das Bekanntmachen des Wettbewerbs über die Ihnen zur 
Verfügung stehenden Kanäle, weitere Aufmerksamkeit zu erzeugen. Eine 
Begleitung des Wettbewerbs als Jury-Mitglied ist ggf. möglich, aber nicht 
Voraussetzung für Ihre Teilnahme als Sponsor.

+	 Ihre Anmeldung
Haben Sie noch Fragen zum Foto-Wettbewerb? Oder wollen Sie sich di-
rekt Ihre Chance auf ein dickes Plus an Aufmerksamkeit sichern und sich 
als Sponsor bzw. Partner für diese Aktion zur Verfügung stellen? Dann 
kontaktieren Sie uns jetzt per E-Mail an info@photoadventure.eu –  
Anmeldeschluss ist der 30.11.2016.

„Wolfsmond“: 
Siegerfoto des 
Photo+Adventure-
Fotowettbewerbs 
„Abenteuer“ 2016 
von Cornelia Müller. 
Als Gewinner des 
Wettbewerbs 
dürfen sich neben 
den 40 Preisträgern 
aber vor allem auch 
die Sponsoren der 
aufmerksamkeits-
starken Aktion 
sehen.
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SCHATZSUCHE
+	 Mehr Kontakte für Sie. Mehr Wert für die Besucher.
	 Bis zu 12 Aussteller haben 2017 wieder Gelegenheit, sich an der 

Photo+Adventure-Schatzsuche zu beteiligen. Bei dieser, auf Wunsch 
verschiedener Aussteller 2015 eingeführten Stempelkarten-Aktion wer-
den die Besucher aufgefordert, die teilnehmenden Aussteller an ihrem 
Messestand zu besuchen. Hier erhalten sie einen Stempel auf der 
Photo+Adventure-Schatzkarte. 

Besucher, die sich bei allen teilnehmenden Ausstellern einen Stempel 
abholen und die vollständig ausgefüllte Stempelkarte bis 17 Uhr eines 
Messetages an der Sammelstelle abgeben, nehmen automatisch an einer 
großen Verlosung teil. Ein Argument mehr für unsere Besucher, auch an 
Ihrem Messestand aktiv das Gespräch zu suchen.

+	 Die Schatzkarte. Der Weg zum Glück.
Die heraustrennbare Photo+Adventure-Schatzkarte befindet sich auf der 
vorletzten Seite des Messemagazins „KOMPASS“, das allen Besuchern 
beim Ticketkauf ausgehändigt wird und zusätzlich auf dem Messegelände 
ausliegt. Auf der vorangehenden Seite werden die Aktion erklärt, Teil-
nahmebedingungen aufgeführt und die von den beteiligten Partnern zur 
Verfügung gestellten Preise vorgestellt. 

Auf der Rückseite der Schatzkarte trägt der Besucher Namen, Ad-
resse, E-Mail sowie Telefonnummer ein und stimmt den Teilnahmebe-
dingungen zu, die vorsehen, dass der Besucher den beteiligten Ausstel-
lern erlaubt, ihn nach der Messe zu kontaktieren, um ihn mit weiteren 
Informationen (Newsletter, Mailings, Telefonberatung) zu versorgen. Ein 
Weiterverkauf der Daten an Dritte wird ausgeschlossen. Teilnehmende 
Besucher haben zudem jederzeit Gelegenheit, der Weiternutzung der 
Daten zu widersprechen. 

+	 Die Verlosung. Die Preise.
Alle Besucher, die bis 17 Uhr ihre vollständig ausgefüllte Stempelkarte an 
der Sammelstelle abgeben, nehmen automatisch an der großen Verlosung 
am jeweiligen Messetag teil. Die Ziehung erfolgt kurz vor Messeschluss, 
die Preise werden direkt an die Gewinner übergeben. Gewinnen können 
ausschließlich anwesende Teilnehmer.

Für die Verlosung stellt jeder an der Aktion teilnehmende Aussteller 
einen Preis nach Wahl zur Verfügung. Die Preise werden vom Photo+ 
Adventure-Team gleichmäßig auf die beiden Messetage verteilt. Die 
Rangfolge der Preise richtet sich nach der Wertigkeit. Je wertvoller der 
von Ihnen zur Verfügung gestellte Preis ist, desto größer ist also auch Ihre 
Chance, einen der beiden Hauptpreise zur Verfügung zu stellen und damit 
zusätzliche Aufmerksamkeit zu erzeugen. 

• Duisburg •

GUTSCHEIN
im Wert von/einzulösen für

Code

Ausstellungsdatum

MESSE-FESTIVAL für 
Fotografie, Reise und Outdoor

Zweites Juni-Wochenende
Landschaftspark Duisburg-Nord

www.photoadventure.eu
• Duisburg •

• Duisburg •

N

WWW O

S

SWAROVSKI
Stand 241

FIRMCAM
Stand M06

SIGMA
Außenbereich 

FOTOFORUM
Stand 314

SKINFIT
Stand 248

WACOM
Stand 144

DIGITAL PHOTO
Stand 250

PHOTO+ADVENTURE-SCHATZSUCHE
Hebe mit etwas Glück einen 

großen Schatz, indem du diese
 Karte bis 17 Uhr vollständig

  ausgefüllt am Photo+Adventure-
Info-Stand im Eingangsbereich 

der Kraftzentrale abgibst. i

Ahoi Landratte! Mach´ mal Pause an der 

KöPi-Insel! Hast du schon fünf Stempel auf 

deiner Schatzkarte gesammelt, bekommst 

du hier einen Softdrink gratis – eine kleine 

Erfrischung kann bei so einer anstrengenden 

Schatzsuche ja nicht schaden.*

* Voraussetzung ist, dass du die Rückseite bereits vollständig aus-
gefüllt hast und auch der Weitergabe deiner Daten an die Partner der 
Schatzsuche zustimmst. Der Gutschein kann am Photo+Adventure-
Wochenende pro Person nur einmal eingelöst werden.

Schatzsuche-Plakat (P+A 2016)

         Schatzkarte (KOMPASS 2016)

In Kürze
Ihr Einsatz:
- 	Teilnahmegebühr EUR 400,-
- 	Preis für Verlosung (nach Wahl)

Ihr Ertrag:
- 	Mehr Besucher am Messestand
- 	Zusätzliche Aufmerksamkeit durch 

Plakate, Aktionsankündigungen und 
Verlosung

- 	Adressgenerierung
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SCHATZSUCHE
+	 Mehr Aufmerksamkeit. Mehr Erfolg.
	 Um die Besucher zur Teilnahme an der Photo+Adventure-Rallye zu bewe-

gen und die teilnehmenden Aussteller optimal zu unterstützen, wird die 
Aktion auf zahlreichen Wegen beworben. So sind etwa neben der Ver-
öffentlichung im Messemagazin auch Rallye-Ankündigungen in unseren 
Presseaussendungen, Social-Media-Postings und im Photo+Adventure-
Blog vorgesehen. In der Messehalle weisen gesonderte Plakate, die auf 
Wunsch auch an die teilnehmenden Aussteller verteilt werden, auf die 
Aktion hin. 

Stempelstationen werden außerdem im Messeplan farblich ge-
kennzeichnet und so zusätzlich hervorgehoben. Nicht zuletzt darf auch 
erwartet werden, dass die Verlosung am Ende des Messetages nicht 
nur bei allen Besuchern, sondern auch bei den anwesenden Pressever-
tretern Interesse erzeugt. Darüber hinaus wird natürlich ebenfalls das 
Photo+Adventure-Team im Nachgang noch einmal in Presseaussendun-
gen, Social-Media-Kanälen und im Blog über die Verlosungen berichten.

+	 Einmal bezahlen. Zweimal im Fokus.
Die teilnehmenden Aussteller zahlen eine Pauschale von 400 Euro zzgl. 
MwSt. und stellen mindestens einen Preis nach Wahl für die Verlosung 
zur Verfügung.  Im Gegenzug profitieren Sie von der zusätzlichen Auf-
merksamkeit, die die Aktion erzeugt und lenken an beiden Messetagen 
mehr Besucher an Ihren Messestand. 

Optional können Sie zusätzlich einen zweiten Preis zur Verfügung 
stellen, um an beiden Messetagen nicht nur bei der Schatzsuche, sondern 
auch bei der Verlosung selbst im Mittelpunkt zu stehen. 

+	 Fragen klären. Platz sichern.
Haben Sie noch Fragen zur Photo+Adventure-Schatzsuche? Oder wollen 
Sie sich direkt Ihre Chance auf ein dickes Plus an Aufmerksamkeit sichern 
und sich für diese Aktion anmelden? Dann nutzen Sie das Anmeldeformu-
lar in den Ausstellerunterlagen oder kontaktieren uns jetzt:

P+A Photo Adventure GmbH, Am Haus Asselt 11, 47647 Kerken
Telefon:  +49 28 33 / 57 64 66 1, Telefax: +49 28 33 / 57 18 89 
E-Mail: info@photoadventure.eu, Web: http://photoadventure.eu

Anmeldeschluss ist der 10.3.2017. Bitte beachten Sie jedoch, dass die Teil-
nahme an der Photo+Adventure-Schatzsuche nur einer begrenzten Zahl 
von Ausstellern möglich ist und Anmeldungen in der Reihenfolge ihres 
Eingangs berücksichtigt werden.
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KONTAKT UND ANFRAGEN
Bitte wenden Sie sich bei Interesse an den in dieser Broschüre aufgeführten 
Leistungen direkt an Ihren Berater oder an

Daniela Flühr und Katrin Schmidt
P+A Photo Adventure GmbH
Am Haus Asselt 11, 47647 Kerken
Telefon: +49 28 33 / 57 64 66 1
Fax: +49 28 33 / 57 18 89
E-Mail: info@photoadventure.eu

Gerne prüfen wir auch Ihre Ideen, die hier womöglich nicht genannt werden, 
auf die Möglichkeit zur Realisierung. Sprechen Sie uns einfach an.

TERMINE 2017
+	 abf präsentiert Photo+Adventure
	 -	Gastspiel, Messe Hannover, 3. – 5. Februar 2017

+	 Photo+Adventure
	 -	Messe-Festival für Fotografie, Reise und Outdoor,  

	 Landschaftspark Duisburg-Nord, 10. + 11. Juni 2017

+	 Photo+Adventure intermezzo
	 -	Workshoptage im Landschaftspark Duisburg-Nord, November 2017

IMPRESSUM
Alle Urheber- und Verwertungsrechte liegen bei der P+A Photo Adventure 
GmbH, vertreten durch die Geschäftsführer Daniela Flühr, Katrin Schmidt und 
Christian Thomas (Adresse und Kontaktdaten s. o.)

Fotos: Jochen Kohl (Titel), Tina Umlauf, Megaview Hochstative

Hinweis: Aus Gründen der besseren Lesbarkeit wurde auf genderspezifische 
Endungen  (z.B.: „-Innen“) verzichtet.  Gemeint und angesprochen sind aber 
grundsätzlich beide Geschlechter in gleicher Form.

Stand: 29. September 2016; Änderungen und Druckfehler vorbehalten


